
山东阳光融和医院电梯广告项目招

标文件

一、项目概述

山东阳光融和医院（以下简称“本院”）是一家集医疗、教育、科研为一体的综合性医院，

致力于提供优质的医疗服务，促进社区健康发展。为进一步扩大本院的品牌影响力，提升

医院形象，并有效触及目标客户群，本院决定启动楼宇电梯广告发布项目。该项目旨在潍

坊地区，本院周边 5~10 平方公里范围内，通过楼宇电梯内的广告投放，精准地向中高端

消费群体传达本院的品牌信息和医疗服务优势。

二、项目背景

随着市场竞争的加剧和消费者健康意识的提升，通过传统和数字媒体相结合的方式来提升

品牌认知度和市场占有率变得尤为重要。楼宇电梯广告，作为一种高频次、高覆盖、高精

准度的广告形式，能够有效地捕获目标客户群的注意力，为本院的品牌宣传和市场推广带

来新的市场机遇与空间。

三、项目目标

增强品牌认知：通过创意且具有吸引力的广告内容，加强目标消费者对潍坊阳光融和医院

品牌的认知度。

精准营销：依托楼宇电梯广告媒介，精准定位并触达中高端潜在消费者群体，有效传递本

院的医疗服务和品牌价值。

提升就医率：通过有效的广告传播，吸引更多的患者就诊，提升本院的医疗服务利用率和



市场份额。

建立品牌形象：塑造和传递一个专业、健康、阳光的医院形象，增强公众对本院医疗服务

质量的信任和满意度。

四、项目范围

本项目将覆盖潍坊市区，重点覆盖区域本院周边 5~10平方公里区域内的中高端住宅楼宇。

项目将重点关注那些能够有效触及目标人群的电梯媒体资源，采用被动式广告载体确保广

告投放能够最大化覆盖和影响目标客户群体。

项目期望效果：

通过本次楼宇电梯广告发布项目，本院期望能够：

显著提升本院在目标区域内的知名度和品牌影响力。

增强与目标客户群体的互动和沟通，提升服务认知和满意度。

通过精准营销策略，实现更高的营销效率和投资回报率。

五、项目要求

广告内容

为确保广告投放能够有效地传递阳光融合医院的品牌价值和服务特色，同时吸引目标消费

群体的注意力，以下为广告内容的具体要求：

品牌理念与价值传递：

突出展示医院的核心价值，包括医疗专业性、服务质量、技术先进性等。

清晰地表达本院的服务格言，如“在这里，每个人都关心您”，并体现出对患者健康和福祉

的承诺。

服务介绍：



明确介绍医院的主要服务项目，如特色专科、先进医疗技术、健康检查套餐等，以及这些

服务如何满足不同患者需求。

强调医院服务的独特优势，包括但不限于专业团队、个性化治疗方案、先进设备支持等。

互动元素：

广告内容应包含互动元素，如扫描二维码预约挂号、参与健康知识问答获得小礼品等，以

增强广告的参与度和互动性。

通过互动元素促进目标受众对医院服务的进一步了解和兴趣。

视觉与文案设计：

广告设计应符合潍坊阳光融和医院的品牌形象，使用温暖、健康、阳光的色彩和元素，营

造积极向上的品牌氛围。

文案应简洁明了，易于理解，同时能够引起目标受众的情感共鸣。

六、广告发布区域要求

为最大化广告效果，确保精准触达目标受众，以下为本项目广告发布区域的具体要求：

1. 核心区域定位：

广告发布需集中在山东阳光融和医院周边 5~10 平方公里的区域内，500 个位点，此范围

内包含了本院最便利服务的客户群体。

特别关注高端住宅小区区域，这些地点的电梯与人接触频率高，客户对健康关注度高，消

费频率高，能够保证广告的有效高曝光率。

2. 目标人群覆盖：

选择的广告区域应能够覆盖中高端消费者群体，这部分人群具有较高的消费能力和健康服

务需求，是本院服务的主要目标，增强这一群体的品牌认知和服务利用率。



3. 多元化媒介选择：

在符合上述地理位置和人群覆盖要求的基础上，寻求多种楼宇电梯内的广告媒介，如LED

屏幕、海报框架、互动触摸屏等，以多样化的广告形式吸引不同用户的注意。

优先考虑那些能提供互动性和参与度高的广告媒介，以促进目标受众对广告内容的深入了

解和兴趣激发。

4. 高曝光度保证：

确保广告发布在高频次使用的楼宇电梯内，等候区等，以增加广告的可见度和触达率。

采用先进检测监测方式确保媒体投放落地效果，每日视频播放 300次以上。

5. 持续性与时效性：

广告投放不应是一次性的活动，而需要根据医院的营销策略和市场反馈，进行周期性的更

新和调整，以保持广告内容的新鲜感和吸引力。

特别是在医院推出新服务、新技术或举办大型健康活动期间，广告内容需要及时更新，以

充分利用时效性吸引潜在患者。

七、广告形式与规格要求

为最大化广告效果并确保广告设计与发布的一致性和高质量，本院对广告的形式与规格提

出以下具体要求：

1. 广告形式：

LED屏幕广告：

动态视频或静态图像广告，应利用高分辨率内容，确保广告在LED屏幕上的清晰可见。

视频广告长度建议不超过 20 秒，以保持观众的注意力，静态图像则应包含易于识别的品

牌标志和简洁的信息传递。



海报广告：

高质量的印刷品，应使用耐用材料，确保长时间内的视觉效果和信息准确性。

尺寸规格需根据电梯内部空间合理设计，通常推荐A1或 A2尺寸，以便于观看和阅读。

2. 广告规格：

分辨率和格式：

对于数字广告内容，如LED屏幕和互动触摸屏，要求分辨率不低于 1080p，以确保图像和

视频的清晰度。

接受的文件格式包括但不限于 JPG、PNG（对于静态图像）和 MP4、AVI（对于视频内

容）。

内容和字体大小：

所有广告内容必须清晰可读，字体大小应根据广告形式和观看距离进行调整，确保信息传

递的有效性。

对于包含文本的广告，应避免过多文字信息堆砌，保持内容简洁明了。

色彩和设计：

广告设计应符合阳光融和医院的品牌形象和色彩指南，使用温暖、积极的色彩配色，以吸

引目标受众的注意力。

设计应考虑视觉冲击力和品牌识别度，同时保持专业性和吸引力的平衡。

八、投标人资格要求

1.法律与注册资格：

投标公司必须在中华人民共和国内具有至少三年的合法注册历史，并且在广告和媒体发布



领域内有显著的业务记录和声誉。

需提交具有国家认证的广告业务资质证明，包括但不限于国家广告产业协会的会员证书等。

2. 高级技术与设备资源：

投标人须证明其拥有行业内领先的广告发布技术和设备，包括但不限于高清广告播放设备、

互动技术平台及先进的广告效果跟踪和评估系统。

需展示其技术和设备是如何具体应用于广告创作和发布中，以及如何通过技术手段优化广

告效果和提高ROI。

3. 高标准合规性与职业伦理：

投标人须有明确的合规性和职业伦理规范，包括在广告内容创作、媒介选择和数据处理等

所有环节严格遵守相关法律法规和行业标准。

需提交合规性和职业伦理的相关政策文档，以及过去三年内无任何违法违规记录的证明。
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